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#TVMOrfosIS

TVMORFOSIS es un formato televisivo e interactivo, Unico en
su tipo que congrega la opinion vy vision de diversos
especialistas internacionales sobre medios y tecnologias de
comunicacion. Es una serie de television que reflexiona sobre
el impacto del cambio tecnologico en los formatos
audiovisuales.

Los diferentes programas que conforman cada temporada,
moderados y conducidos por expertos estudiosos en los
temas a tratar, redinen la vision de academicos investigadores,
directivos de medios y creativos productores/realizadores
audiovisuales, cuyas intervenciones ofrecen una Vvision
panoramica de las discusiones y disertaciones que sobre cada
tema especifico se desarrollan.

TVMORFOSIS combina exitosamente la produccion de una
serie de programas de TV transmitidos en multiples pantallas
y plataformas con un evento presencial que convoca a un
publico de cientos de personas que interactuan con los
expertos a traves de Facebook, Twitter y WhatsApp.




Asi, cada asistente presencial en el foro de produccion o
remoto a través de las diferentes plataformas habilitadas para
la emision e interaccion de los programas, puede realizar
preguntas o aportar comentarios que son formuladas y leidos
en vivo para que los invitados a la discusion las respondan vy
conozcan, ademas, la conversacion simultanea que en redes
sociales se genera a partir de sus intervenciones.

TVMORFOSIS se ha consolidado como el espacio mas
importante de |beroamérica para reflexionar sobre la
transformacion de la television; en el que confluyen cuatro
condiciones clave: suformato, su contexto, su red de expertos
y la calidad de sus mensajes.

TVMORFOSIS puede verse y seguirse en vivo en sus
transmisiones por aire; por cable; por television satelital; por
TV IP, a través de plataformas como YouTube, Facebook Live,
Periscope vy en video streaming a través de su sitio web
www.tvmorfosis.com.

Los 217 programas producidos y transmitidos de las 21
temporadas de TVMORFOSIS pueden ser vistos a través de
YouTube en video bajo demanda.

TVMORFOSIS ha consolidado un publico en cada uno de los
cinco paises en los que se realiza que eventualmente
interactUa durante el circuito de produccion que arranca en
América Central y culmina en México.




TEMPORADAS, TEMAS Y PAISES

en los que se ha producido

2010

Guadalajara, México
1. Reflexiones sobre
una realidad televisiva

2011

Guadalajara, México
2. Hacia una sociedad
de redes

2012

Guadalajara, México
(En coproduccion con Canal 22)

3. Convergencia,
escenario para una
television interactiva

2013

Medellin, Colombia

(En coproduccion con
Canal ZOOM vy Universidad
de Antioguia TV)

4. Television y educacion:
innovacion audiovisual
aplicada a los procesos
educativos y formativos
en lberoameérica

Guadalajara, México
(En coproduccion con
C7 Jalisco)

5. Audiencias audiovisuales:

consumidores en
movimiento

2014

Bogota, Colombia

(En coproduccion con
Canal ZOOM y Centro Atico
de la Pontificia Universidad
Javeriana)

6. 60 anos de la television
en Colombia: experiencias,
retos y perspectivas

San José de los Campos, Brasil
(En coproduccion con
TV UNIVAP vy la ABTU)

7. Los retos de la television
multipantalla

Guadalajara, México
(En coproduccion con
TV UNAM)

8. 7V Everywhere,
television en todas partes



TEMPORADAS, TEMAS Y PAISES

en los que se ha producido

2015

Bogota, Colombia

(En coproduccion con
Canal ZOOM y Centro Atico
de la Pontificia Universidad
Javeriana)

9. Oportunidades para la
industria audiovisual
iberoamericana en el
escenario de la television
digital terrestre

Valencia, Espafa

(En coproduccion con el
Taller de Audiovisuales de la
Universidad de Valencia)

10. Los contenidos
audiovisuales en el nuevo
escenario medigtico

2015

San José de los Campos, Brasil
(En coproduccion con
TV UNIVAP vy la ABTU)

11. Contenidos audiovisuales
educativos en el nuevo
contexto techologico

Guadalajara, México
(En coproduccion con
Canal Once)

12. Creatividad en la era
digital

2016

Valencia, Espafa

(En coproduccion con el
Taller de Audiovisuales de la
Universidad de Valencia)

13. La television de
proximidad en el entorno
transmedia

2016

Barranquilla, Colombia

(En coproduccion con el
Canal ZOOM vy la Universidad
del Norte)

14. Tecnologias y narrativas
audiovisuales para
realidades sociales actuales

San José de los Campos, Brasil
(En coproduccion con
TV UNIVAP vy la ABTU)

15. La reinvencion de la
television: nuevos medios,
nuevos desafios

Guadalajara, México
(En coproduccion con
Television Educativa)

16. Gestion y consumo
de contenidos digitales:
nuevos modelos



TEMPORADAS, TEMAS Y PAISES

en los que se ha producido

2017

San José, Costa Rica

17. | Foro Centroamericano

de Television Digital: difusion
digital y contenidos transmedia
(En coproruccion con SINART
- Costa Rica Medios)

Valencia, Espaia

18. Comunicacion audiovisual
de la ciencia. Contenidos,
ventanas y audiencias

(En coproduccion con el
Taller de Audiovisuales de la
Universidad de Valencia)

Medellin y Santa Marta,
Colombia

19. Entender la television
actual, las nuevas plataformas,
la tv educativa, el eduentrete-
nimiento y los cambios del
ecosistema audiovisual

(En coproduccion con

Canal ZOOM, Universidad de
Antioquia TV vy la Universidad
del Magdalena)

2017

San José de los Campos, Brasil
20. Nuevas experiencias
audiovisuales para nuevos
consumidores

(En Coproduccion con

TV UNIVAP vy la ABTU)

Guadalajara, México

21. /nnovacion de
informativos digitales

(En coproduccion con RTVE
de Espana)

2018

San José de los Campos, Brasil
22. /nnovaciones y nuevos
formatos audiovisuales

(En coproduccion con

TV UNIVAP)

Santiago de Cali, Colombia
23. Expansion de las nuevas
narrativas audiovisuales

(En coproduccion con
Canal Zoom)

Valencia, Espaia

24. Documentacion y
produccion transmedia de
contenidos audiovisuales
(En coproduccion con el
Taller de Audiovisuales de la
Universidad de Valencia)



TVMORFOSIS MEXICO 2018: PERIODISMO,
EN LA ERA DE LA POSVERDAD

Noviembre 27, 28 y 29 - Expo Guadalajara Jalisco, México

El propdsito de este ano en TVMORFOSIS México 2018 es discutir
los nuevos paradigmas del Periodismo en la Era de |la Posverdad, a
efectos de discernir las tendencias informacionales mas
representativas en el ecosistema mediatico actual y asi, vislumbrar
ejes de accion vy cooperacion entre la television publica
iberoamericana que ratifiguen su relevancia y garanticen su
supervivencia.

La posverdad: “toda informacion o aseveracion que no se basa en
hechos objetivos, sino que apela a las emociones, creencias o deseos
del publico”, fue declarada ‘palabra del ano por el prestigioso
diccionario de Oxford en 2016 a razon del inusitado auge que tuvo
durante ese ano y cuyo uso crecié en un dos mil por ciento respecto a
2015, debido al polémico debate y perjudiciales repercusiones que
acompanaron al #Brexit.

La posverdad viene a definir una era en la que algo que aparente ser
verdad, es mas importante que la verdad. Segun la Universidad
Complutense de Madrid, el 86% de las personas tienen problemas
para detectar o diferenciar noticias falsas respecto de las verdaderas.
;Qué alienta el fenomeno de la posverdad? Sin duda, la caracteristica
por antonomasia de la informacion en la era digital: la inmediatez. No
obstante, ;Qué rol debe asumir el periodismo ante estos fendmenos?
;Se trata solo de informar hechos veridicos y comprobables?




PROGRAMA 27 noviembre

9:30 - 10:30 hrs. 16:00 A 17:00 hrs.

Inauguracion Periodismo de datos: paradigmas y perspectivas

11:00 - 12:00 hrs.
con numeros, datos; se trata, sobre todo, de saber contar historias que

¢Fake News: un término nuevo para un fenémeno pueden ser complejas. En el aspecto politico-electoral, empiezan a
viejo? destacar la ‘videocolumna’ y ‘minidocumental’ como sus mas
emblematicos ejemplos. No obstante, ;qué repercusion tienen en el
debate pulblico el periodismo de datos? ;Qué futuro tienen en el
ecosistema mediatico actual?

El periodismo de datos no se trata sélo de publicar datos relevantes, con
cientos de graficos inentendibles, ni tampoco tiene que ver Gnicamente

En 2017, la palabra » fake news fue declarada ‘palabra del afo’ por el
diccionario de Oxford, a razén de su inusitado uso. No obstante, las fake
news han existido desde tiempos inmemoriales: el bulo, el libelo, el Ricardo Taira, Coordinador General de Periodismo , (TV Cultura - Brasil).

panfleto, son algunos ejemp!os. ElTrust B‘aromete!' 2018, advierte_que ‘?I Alberto Fabian Rodriguez, Secretario de Comunicacion Universidad Nacional
80% de los mexicanos considera que la informacién falsa puede influir Mar de Plata.

en su toma de decisiones politico-electorales. ;Qué repercusion tienen Armando Casas Pérez. Director General de TVUNAM.

para las democracias? ;Qué medidas existen para contrarrestar sus
efectos?

Carlos A. Scolari, Departamento de Comunicacion en la Universitat Pompeu
Fabra, de Barcelona.

Guillermo Orozco Gomez, Jefe del Departamento de Estudios de la
Comunicacién Social Universidad de Guadalajara.

Emilio Sdnchez Carlos, Director Agencia EFE en México.

12:30 a 13:30 hrs.

V Congreso Latinoamericano de Defensorias de
las Audiencias: diversidad, pluralismo y libertad
de expresion en medios tradicionales y
plataformas digitales

Maria Lizérraga Iriarte, Titular de la Unidad de Medios y Contenidos
Audiovisuales del IFT.

Adriana Soldérzano, Presidenta de la AMDA vy Defensora de las Audiencias de
UAM Radio.

Josefina Hernandez, Defensora del Lector de El Independiente de Hidalgo
Modera: Rosalia Orozco, Presidenta de AMEDI-Jalisco y Directora del Centro
de Formacion en Periodismo Digital de la Universidad de Guadalajara

17:30 - 18:30 hrs.

Fact Checking: y... ¢quién verifica a los
verificadores de noticias?’

El fact checking, o la verificacion de hechos, es una practica periodistica
nacida en los Estados Unidos, durante 2007. En México, la primera
iniciativa de fact checking que tuvo trascendencia mediatica fue
Verificado 2018, el cual tuvo como fin combatir la desinformacion y las
noticias falsas, durante las pasadas elecciones presidenciales. No
obstante, ;quién los verifica? Dogma es lo que no se discute: ;En el
periodismo, y en las democracias, son validos los dogmas? ;Quién
verifica a los verificadores de noticias?

Elodie Martinez, Coordinadora de redes sociales Factual(Agence France-Presse)
AFP.

Nuria Fernandez Garcia, Investigadora y Consultora en el Ambito de la
Comunicacion Politica.

Angel Plascencia, Productor de AJ+ Espariol.



PROGRAMA

27 noviembre

V Congreso Latinoamericano de Defensorias de
las Audiencias: desafios de los derechos de las
audiencias en la era de la posverdad (OID)

Lilia Plazas, Defensora del Televidente, Canal Capital.

Alberto Velasco, Defensor de las Audiencias del Sistema Jalisciense de Radio y
Television.

Joseti Marques, Directora Ejecutiva del Instituto Atrium.

Modera: Guillermo Montemayor, Defensor de las Audiencias de Radio UNAM
y TV UNAM.

28 noviembre

10:00 - 11:00 hrs.

Periodismo Cientifico: Noticiero Cientifico y
Cultural Iberoamericano (NCC)

ElI NCC es una iniciativa creativa de ATEI, que representa el paradigma
mas importante de cooperacion entre la television publica
iberoamericana, a efectos de difundir las noticias mas relevantes de la
ciencia, la tecnologia y la cultura. ;Cual es el papel que debe asumir el
periodismo cientifico en las sociedades hiperinformadas de hoy dia? ;Es
incompatible la rigurosidad exigible en la ciencia y sus respectivas
publicaciones, en el periodismo cientifico? ;Serian idoneas proyectos de
fact checking para este tipo de contenidos?

Mariana Loterszpil, Directora TEC TV , Ministerio de Ciencia Tecnologia e
Innovacion Productiva .

Arturo Velazquez Jiménez, Director General del Instituto Latinoamericano de
la Comunicacion Educativa. ILCE.

Miquel Francés | Domeénec, Secretario de la Asociacion de las Televisiones
Educativas y Culturales Iberoamericanas.

Ivan Carrillo, Conductor Noticiero Cientifico y Cultural Iberoamericano - NCC

28 noviembre

5§ mso-izzohs

Periodismo colaborativo: éel periodismo
global-regional del futuro?

El periodismo colaborativo conjuga paradigmas de periodismo
independiente, de datos y de investigacion. Periodistas de muy diversas
instituciones y latitudes se unen "producir contenido que sea mayor que
lo que cualquier periodista, redaccion u organizacion individual, podria
producir por si mismo". Lo tinico que se necesita son: 1) temas comunes
entre paises; y 2) buenas historias. El modelo mas representativo es, sin
lugar a dudas, ‘Panama Papers’. ;Cémo se construye el periodismo
colaborativo de nuestros dias?

Priscilla Hernandez Flores, Editora Regional (Connectas.org).

Luis Ricardo Villaroel Rivera, Director Ejecutivo de RTV Comunicaciones.
Daniela Pastrana, Periodista Editora General Pie de Pdgina.mx

16 | 13:00 A 14:00 hrs,

La unién del periodismo de datos y el
periodismo colaborativo, ¢una lucha por la
credibilidad en los procesos electorales?

Mas alla del hecho de que los poll of polls son una suerte ‘promediador’ de
encuestas; son, antes bien, la union del periodismo de datos y el
colaborativo. En el Mundo, son numerosos los casos que indican que las
encuestas se encuentran sujetas a una gran variedad de fuentes de error
[muestrales y no-muestrales], causando efectos impredecibles en una
contienda electoral [efecto underdog o efecto bandwagon]. En México,
este paradigma se estrené con ORACULUS. Pero... ;Qué relevancia
tendran en la era digital y en las elecciones?

Enrique Valadez Gonzélez, Director Editorial NOTIMEX.

Alfredo Sabbagh Fajardo, Docente Investigador Universidad del Norte
(Barranquilla).

Alvaro Delgado, Periodista Revista Proceso - México.
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28 noviembre

16:00 A 17:00 hrs.

Periodismo algoritmico: cuando los robots
escriben las noticias.

Las ‘Filter Bubble’: algoritmos que aislan de la
informacion. Construyendo sus propias burbujas
ideoldgicas o culturales

Los algoritmos, los robots, esto es, las herramientas de gestion de datos,
estan dando forma a un nuevo periodismo. El periodismo algoritmico
que, en los hechos, supone “periodismo sin periodistas”. ;C6mo? Los
textos periodisticos se caracterizan por un esquema de escritura que los
algoritmos pueden emular a la perfeccion. No obstante, este nuevo
paradigma periodistico ha traido consigo efectos: el filtro burbuja [filter
bubble]. Ese ese universo que aisla a las personas creando una burbuja
cultural e ideoldgica.

Alejandro Piscitelli, Director Taller de Procesamiento de Datos de la Universidad
de Buenos Aires.

Rodrigo Ramirez Pino, Director Ejecutivo Red de Television Universitaria
Universidades del Estado - Chile.

Alejandro Paez Varela, Director de Contenidos de SinEmbargo.mx

(8 I 17:30 A18:30 hrs.

Los debates televisados: é¢un nuevo
debate entre el rating y el share social?

Los debates televisados tienen mas de media centuria de vida. La
medicion del rating aporté datos cuantitativos y demograficos del
espectador audiovisual. No obstante, criterios cualitativos fueron
omitidos. Ahora, es posible medir los comentarios, criticas y opiniones
de las audiencias, desde las redes sociales. Es en la ‘audiencia social’
donde se registran reacciones, conceptos y hashtags vinculados a un
contenido en especifico. ;Qué utilidad tienen ambas métricas? ;Una es
mejor que otra? ;Complementarios o antagénicos?

Gabriel Sosa Plata, Defensor de las Audiencias Canal 44 y Radio UDG.

Omar Cepeda Castro, Director y Conductor de la Agencia Informativa de
Educacion de México.

Gabriela Warkentin.

19:00 A 20:00 hrs.

V Congreso Latinoamericano de Defensorias de
las Audiencias: experiencias sobre derechos de
las audiencias | (OID)

Amparo Pérez, Defensora del Televidente, Caracol TV.

Beatriz Solis Leree, Defensora de las Audiencias del Sistema Publico de
Radiodifusion del Estado Mexicano.

Alma Gonzalez Figueroa, Defensora de las Audiencias del Instituto Morelense
de Radioy TV.

29 noviembre

(9 | 10:00 A 11:00 hrs.

Revoluciones online: é¢periodismo
convencional vs periodismo digital?

Las redes sociales han mostrado un poder politico sin precedentes para
derrocar regimenes autoritarios: La Primavera Arabe, es su mas
representativo boton de muestra. Existen otros movimientos politicos
de gran relevancia: ‘Movimiento de los Indignados’, El #YoSoy132 en
México, por ejemplo. El “big bang” de las ‘revoluciones online’ inicié con
discusiones altamente virales en redes. Sin embargo, ;Cual fue el papel
que asumio el periodismo convencional frente a estos movimientos o
revoluciones digitales?

Gustavo Gémez, Director Ejecutivo de OBSERVACOM.

Fabio Chateaubriand Borba, Director de Redes TVCULTURA.

Lorna Chacén Martinez, Presidente Ejecutivo Sistema Nacional de Radio y
Television Costa Rica (SINART).
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11:30 A 12:30 hrs.

Periodismo pictografico écodmo contar la
posverdad en imagenes?

El periodismo pictografico tiene que ver con la comunicacién de la
informacion a través de expresiones graficas: diagramas, dibujos o
imagenes. Se trata de un nuevo paradigma de periodismo que es
enfaticamente didactico, a efectos de decirnos cémo funcionan las
cosas. No persigue la noticia per se, sino la comprension de ésta. Es una
innovadora forma de contar historias, noticias y narrativas de manera
visual e interactiva, con la mas loable intencion de erradicar la
posverdad haciendo uso de imagenes.

Gabriel Torres Espinoza, Director Canal 44 y Presidente de ATEI.

Alejandro Piscitelli, Director Taller de Procesamiento de Datos de la Universidad
de Buenos Aires.

Carlos A. Scolari, Departamento de Comunicacion en la Universitat Pompeu
Fabra, de Barcelona.

13:00 A 14:00 hrs.

éUn posperiodismo para la posverdad?

En 2016, la palabra » posverdad fue declarada ‘palabra del afo’ por el
diccionario de Oxford, que la definié como "toda informacion que no se
basa en hechos objetivos, sino que apela a las emociones, creencias o
deseos del publico”. Viene a definir una era en la que algo que aparente
ser verdad, es mas importante que la verdad. ;Qué alienta la posverdad?
Sin duda, la caracteristica por antonomasia de la informacion en la era
digital: lainmediatez. Entonces, ; Qué rol debe asumir el periodismo ante
estos fenémenos?

Carlos Puig, Milenio Television y Diario.

Arturo Wallace, Periodista de BBC Mundo 'y el Servicio Mundial de la BBC.

Raul Trejo Delarbe, Investigador en el Instituto de Investigaciones Sociales de la
UNAM.

29 noviembre

16:00 A 17:00 hrs.

Periodismo y experimentacion:
las noticias llevadas al laboratorio

En este programa se propone analizar el surgimiento y popularizacion
de los laboratorios periodisticos dentro de los medios de comunicacion,
como estrategias para la generacion de contenidos disruptivos; la
experimentacion con nuevos abordajes informativos de los hechos y su
constitucion como espacios para la actualizacion profesional de los
reporteros y la renovacion de los flujos de trabajo de las redacciones de
noticias.

Omar Garcia, Coordinador de #44LAB Canal 44 UDG.
Fabiola Torres, ICFJ Knight Fellow para América Latina.
Darwin Franco, Director Sitio Periodismo de Investigacion "ZonaDocs"

17:30 A 18:30 hrs.

V Congreso Latinoamericano de Defensorias de
las Audiencias: experiencias sobre derechos de
las audiencias Il (OID)

Bernardo Masini, Profesor e investigador del ITESO.

Alvaro Guadiana, Defensor de las Audiencias de Frecuencia TEC y de Radio
UAC.

Felipe Lopez Veneroni, Defensor de las Audiencias de OnceTV.

Modera: Antonio Zavalet, Defensor de las Audiencias de Radio Chapingo,
Meéxico.
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INVITADOS

Priscila Herndndez

| aerio Rodriguez | P o] _prisciia somindes |

Omar Garcia

Coordinador de #44LAB Canal
44 UDG

Alberto Rodriguez Emilio Sanche

4
Director Agencia EFE en
México

Secretario de Comunicacion *° | MBS Editora Regional
Universidad Nacional Mar de (Connectas.org)
Plata

Colombia

Argentina México México

¢ Enrique Valadez ‘

Director Editorial NOTIMEX

Alejandro Piscitelli Alexandra Falla Alvaro Delgado

Rall Trejo

Directora de la Fundacion
Patrimonio Filmico Colombiano

Director Taller de Procesamien-
to de Datos de la Universidad
de Buenos Aires

Periodista Revista Proceso -

! Investigador en el Instituto de
México

Investigaciones Sociales de la
UNAM.

México

México

Gabriel Sosa

México

Angel Plascencia
Productor de AJ+ Espanol
México ‘

Armando Casas

Argentina Colombia

Mariana Loterszpil German Pérez

Aaron Peralta

Directora TEC TV, Ministerio de
Ciencia Tecnologia e Innovacion
Productiva

Gerente del Canal ZOOM Defensor de las Audiencias

Canal 44 y Radio UDG - México

Director General del Sistema
Nacional de Television Canal 6

Argentina Colombia México Nicaragua

Gabriel Torres Fabiola Torres

Fabio Chateaubriand Lorna Chacén

Director Canal 44 y Presidente de
ATEI

Director de Redes TVCULTURA ICFJ  Knight Fellow para

América Latina

Presidente Ejecutivo Sistema
Nacional de Radio y Television
Costa Rica (SINART)

Costa Rica [

Director General de TVUNAM ': l
[ J
Mexico f

Arturo Veldzquez

Brasil México Pert

Ricardo Taira Carlos A. Scolari

Gabriela Warkentin Elodie Martinez

Director General del Instituto
Latinoamericano de la
Comunicacion Educativa. ILCE

México

Departamento de Comunica-
cién en la Universitat Pompeu
Fabra, de Barcelona

Coordinadora de Redes
Sociales Factual(Agence
France-Presse) AFP

México

Coordinador General de
Periodismo, (TV  Cultura -
Brasil)

Espana \ México

Carlos Puig
Milenio Television y Diario
Mexico

Brasil

Luis Villaroel

Guillermo Orozco

Miquel Francés

Omar Cepeda

Secretario de la Asociacion de
las Televisiones Educativas vy
Culturales Iberoamericanas

Director y Conductor de la
Agencia Informativa de Educacion
de México

Jefe del Departamento de
Estudios de la Comunicacion
Social Universidad de

Guadalajara ..
México

Director Ejecutivo de RTV
Comunicaciones

Chile Esparnia México

Daniela Pastrana Ivan Carrillo Darwin Franco

Rodrigo Ramirez Nuria Fernandez

Director Sitio Periodismo de
Investigacion "ZonaDocs”

Conductor Noticiero Cientifico
y Cultural Iberoamericano- NCC

Director Ejecutivo Red de
Television Universitaria
Universidades del Estado -

Chile Chile

Periodista Editora General Pie
de Pagina.mx

\nvest\gadora y Consultora en el
Ambito de la Comunicacion
Politica

México

México México

Espana

Alfredo Sabbagh Arturo Wallace

Gustavo Gomez

Consuelo Cepeda

Cynthia Ottaviano &

Docente Investigador Universi- Periodista de BBC Mundo vy el Periodista, Investigadora vy Defensora del Publico de Director Ejecutivo de
dad del Norte (Barranquilla) Servicio Mundial de la BBC Defensora del Televidente del Servicios de Comunicacion OBSERVACOM
Canal RCN Audiovisual de Argentina
Colombia Inglaterra ‘\.zme Colombia Argentina Peru
Javiera Olivares Mario Mantilla
Periodista Comunicador social-periodista
y Defensor del Televidente del
Canal TRO 11
Chile Colombia




ALGUNAS INSTITUCIONES
QUE SE HAN VINCULADO A TVMORFOSIS

o fnpl \(;} Extg‘i:;iég"g educ@ NEW YORK UNIVERSITY RIVERSIDE

&8 6N H == Oift & pEE T

HISTORY TELECOMUNICACIONES telecaribe

' AN o Sefial \ou
M[LEN[O @ Auioridnmnaldefx Canal COIombIa Psl RTVC E E
univision Republica de Colombia once

TITUTO POLITECNICO NACONAL

Universitat Autonoma
de Barcelona

o~ i, xz
{ 'iin wyesrsr  UINB IBOPE ™ B
S - ~ 203!
e 0 rtve E g D VALENCIA . . % & tV'UnClm #P::?;ZL
e et

ABTUE=: @ UCR @ ﬂﬁl redbax. &1 COMSCORE

Associacao Brasileira de Televiséo Universitaria TRECE

COSTA RICA MEKCANZ
TELEVISION

o~ . ™ g (R Teievisi .
**  hidsen Mo © @riz @uen Uoilp O

--------- NOTIMEX TELEVISION PUBLICA
o ARGENTINA
El Canal de la Unién



PLATAFORMAS DE DIFUSION

Senal de Television: los programas se emiten EN VIVO a traves de la senal de television del canal
del productor anfitrion. Adicionalmente, se distribuye a los socios de ATEI, ABTU vy La Red
México para su difusion en vivo o diferido (mas de 150 canales en total).

Via Satélite

Satelite Eutelsat T3WA
Frecuencia : 3828.950 Mhz
Polaridad: Horizontal
Symbol rate : 4.5 Msym
FEC: 3/4

DVB-S2, 8PSK

Roll-off factor 0.35

Video en H.264 , servicio 1.

Streaming en vivo: a través del sitio web oficial
http:/www.tvmorfosis.com

Transmision digital simultanea: Los programas son
emitidos simultaneamente a través de las sefales de
YouTube, Facebook Live y Periscope.

Facebook: cobertura en vivo del minuto a minuto con
publicaciones, fotografias y dinamicas para asistentes
presenciales y remotos.

Instagram: publicacion de fotografias y actividades de
activacion de marca con seguidores y asistentes.

Aplicacion gratuita para dispositivos iOS y Android
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Paises
sede:

5

(México,
Colombia,
Brasil,
Espana,
Costa Rica)

Temporadas:

24

Invitados:

+680

(provenientes de
mMmas de 20 paises)

Programas de TV:

+240

Talleres /
mesas redondas:

+42

NUMERALIA

Libros publicados:

9

6 Meéxico
2 Espana
1 Brasil

Presentaciones
de libros:

16
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Asistentes
presenciales:

+35,000

Marcas
patrocinadoras:

+490

Impactos en
Internet:

+10
millones

Asistentes
NoO presenciales:

+125,000

Notas en medios
Iberoamericanos:

+1,700

INnserciones en

medios Impresos:

+200

NUMERALIA

Publicidad
exterior:

+1,000

piezas

Articulos
promocionales:

+100,000

distribuidos

Spots de
radioy TV:

+40,000

Cada temporada se convierte en tendencia en Twitter con el hashtag #TVMORFOSIS.
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#tVMOrtosIS

PERIODISMO, EN LA ERA DE LA POSVERDAD

Noviembre 27, 28 yv 29 - Expo Guadalajara
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